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VOSAHLIKOVA, Pavla. Changes in lifestyle in the light of advertisement. Changes in lifestyles
in the 19" and early 20™ century were mainly associated with modernization processes. Among
the important tools enforcing these changes belonged advertisement. Following contribution deals
primary with the Czech society. The assumptions of adapting new lifestyles were visible since the
1860s” in the perspective region. The acceleration achieved peak after WWI. Important role played
technical innovations on which focused also advertisement.
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Promény Zivotniho stylu, které probihaly v 19. a 20. stoleti, souvisely s moderni-
za¢nimi procesy a zasdhly vSechny oblasti Zivota spole¢nosti. Jejich konkrétni po-
doba, rychlost, se kterou se prosazovaly, vztah vefejnosti k nim. To vSe zaviselo
na vychozi situaci a zivotnich podminkach urc¢ité skupiny obyvatel, bylo ovlivné-
no zahrani¢nimi vzory, domacimi autoritami i dalsimi okolnostmi. Zmény zivot-
niho stylu vétsinou postupovaly z metropoli do provinénich center a na venkov,
z komunikac¢nich uzlt na periferii, a to jak v mistnim tak i pfeneseném spolecen-
ském smyslu. Nové zvyky a stereotypy urcujici podobu kaZzdodennich potteb se
ovSem neprosazovaly vzdy pfimocafe a rovnomérné. Do tohoto vyvoje se vedle
obecnych tendenci charakteristickych pro velké civiliza¢ni okruhy promitala také
cela fada specifickych mistnich i osobnich vlivii, véetné domdcich mocenskych
i politickych pomérti. V ¢eském prosttedi ovlivnilo naptiklad podobu a rychlost
zmén v oblasti kazdodennosti v 19. stoleti a ¢aste¢né i pozdéji narodné emanci-
pacni Gsili. Nékteré novinky v oblasti Zivotnich potteb oznacovaly narodni au-
tority za cizi mysleno pfevazné némecky import na jedné strané, naopak vérnost
raznym zvykdm a tradicim za respekt k narodnim kofenim na strané druhé.
Snahu odmitat inovace Zivotniho stylu, s odkazem na obranu nédrodnich prév,
prosazovala ceska reprezentace pievazné v prvni poloviné 19. stoleti a v 50. le-
tech v éfe tzv. neoabsolutismu. Pozdéji, v poslednich dekadéach 19. a pocatkem
20. stoleti, spolu s tim jak se dafilo ziskat pro emancipa¢ni hnuti Sirokou vetejnost
a stoupalo i sebevédomi narodnich viidci nové generace, se vztah k proménam
kazdodennich zvyklosti postupné ménit. Mnohé inovace v oblasti vsedniho dne
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se staly dokonce soucasti ¢eskych politickych pozadavki a s od@ivodnénim, ze
je tfeba predstihnout narodni konkurenty, se prosazovaly pomérné rychle. Stale
ovSem ¢ast tzv. narodnich vytecniki a vefejnosti modernizovanou podobu vsed-
niho dne odmitala nebo pfijimala nanejvys nékteré dil¢i zmény.'

Typicky ptiklad uvedenych zmén ve vztahu k jednomu z vyznamnych nastro-
ji modernizace zivotniho stylu, ke 8kolstvi, pfedstavoval postup pfi prosazovani
gymnazialniho vzdélani divek. Odmitavy nebo alespon vyhybavy postoj mnoha
vyznamnych predstaviteli ¢eskych narodnich snah véetné poslanct videriské
iSské rady, jejichZ podpora pfi prosazovani navrhu divéiho gymnazia byla po-
tfebna, se podaftilo po obtizném jednani ¢astecné prekonat az argumentem, ze
tento Skolsky dstav bude prvnim svého druhu v Pfedlitavsku.?

Mezi vyznamné ndstroje promén Zzivotniho stylu na prahu moderni doby
i pozdéji pattila vedle Skoly napfiklad také reklama. Obchodni propagace, jejiz
projevy lze vystopovat az hluboko do minulosti, se mohla plné rozvinout ovsem
teprve v dobé, kdy padly pravni, politické i rtizné dalsi prekazky, které ji do cesty
stavéla stavovska spolecnost. V ¢eském prostfedi nastala pro reklamu piizniva
situace teprve ve druhé poloviné 19. stoleti, v dobé tispésného formovéni a budo-
vani spole¢nosti ob¢anské a konzumni.?

V ceskych zemich, na jejichz ptikladé budeme zmény Zzivotniho stylu sledo-
vat, dochazelo k mnoha pravnim, hospodéafskym, technickym a dal$im inova-
cim, které podporovaly modernizaci, zejména od 60. let 19. stoleti. Nejednalo se
o jednorazovou ani univerzalni proménu, kterd by probihala ve vSech oblastech

! Mnozi narodni pfedstavitelé zaujimali k modernizaci nevyhranény pfistup. Vyhovovala jim

napiiklad v politické oblasti, ale odmilali ji v soukromi, vitali ji v podnikéni, ale zavrhovali

v rodinnych vztazich. Podobny rozpor 1ze nalézt uz v ndzorech Karla Havlicka Borovského,

ktery usiloval nepochybné o modernizaci vefejného zivota spole¢nosti, ale doma preferoval tra-

di¢ni patriarchalni model. Typicky ptiklad dvojiho metru v pfistupu k proménam Zivotniho
stylu nabidl na prelomu 19. a 20. stoleti také ve své dobé znamy ¢esky narodohospodat a politik

Albin Braf. Pattil souc¢asné k propagatortim hnuti , sviij k svému”, minéno v narodnostnim smy-

slu, které preferovalo vse ¢eské. Dokonce se zaslouzil o déleni tohoto hnuti na tfi etapy podle

hlavnich tkolti emancipa¢niho hnuti na kulturné literarni (zhruba v prvni poloviné 19. stoleti),
statopravné politickou (pfiblizné od 40. do poloviny 90. let 19. stoleti) a hospodaiskou (od po-
loviny 90. let do prvni svétové valky). Soucasné ovsem varoval pfed neuvazenym odmitanim
pokroku a vieobecné prospésnych zmén, i kdyz ptichazely ze zahrani¢i. (BRAF, Albin. Paméti,

zivot a dilo. Praha: Vesmir, 1923, passim, zvl. s. 196.

Slozité taktizovani a presvédcovani ceskych poslancti, aby ve videnské fisské radé podpotili

vznik divéiho gymnazia spolku Minerva v Praze, popsala vérné hlavni organizatorka uvedené-

ho navrhu, Eliska Krasnohorska - Pechova. Odpor a nedavéru mnoha politiki véetné mlado-
¢eskych, podle programu liberalnich, otupil az argument, ze to bude prvni 8kola svého druhu

v Piedlitavsku a ¢eskd strana v této oblasti predstihne némeckou konkurenci. (Srovnej KRAS-

NOHORSKA, Eligka. Boj o vyssi divéi skolu. In Vybor z dila II. Praha: Statni pedagogické nakla-

datelstvi, 1956, s. 487 nn.

* Pfiznivou zménu ve vztahu ceské spole¢nosti k obchodni propagaci koncem 19. a pocatkem
20. stoleti zaznamenal i jeden z prvnich domacich reklamnich teoretikéi Zdenko Sindler, kdyz
napsal: ,Reklama jest vSude, kamkoliv pohlédneme... Podniknéme jen zcela kratkou cestu kupt.
po prazském Ptikopé, od Prasné brany k Vaclavskému namésti. Jest to pranepatrna ¢ast mésta
a zde jiz napocitame na 2000 rtznych nédpist reklamnich. Rozdéleny jsou na 30 domf, takze
na jeden dtim pi¥ipada 33 tabuli, nepocitaje v to neséetné népisy ve vykladnich skinich.” (SIN-
DLER, Zdenko. Moderni reklama. Praha: Nakl. F. Simacek, 1906, s. 7 - 8.)
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a oborech stejné rychle. Pocatkem 60. let se vSak uplatnily soubézné rtizné vli-
vy, které spole¢né predurcily podobu moderniho Zivotniho stylu a urychlily
jeho vitézstvi. Prvnim pfikazem zjednodusené fec¢eno stfednich meéstskych vrs-
tev, jejichz piislusnici se na misto starych slechticky elit stavali vzorem chova-
ni pro ostatni, pfestdvala byt v této dobé vérnost starym hodnotdm a zvykam.
Dokonce ani Setrnost nepatiila nadale k pfednim spolecenskym nebo individu-
alnim cnostem. Do popredi se dostdval pozitivni vztah k novotam nejrtznéjsiho
charakteru, které souvisely s konzumem. Ten nové slouZil nejen elitdm, ale také
8irsi vefejnosti jako nastroj socialni, politické, pfipadné narodni aj. identifikace.
Narodohospodati a vefejni ¢initelé hovotili a psali o spottebé lidovych vrstev po-
mérné ¢asto a ve srovnani s minulosti ji mnozi z nich hodnotili kladné. Ocerovali
jeji ekonomicky pfinos a soucasné i demokratiza¢ni ptisobeni. Stéle sice museli
polemizovat s mravokarci a zastanci starych poradka, kteti spotfebu smétujici ke
vSeobecnému blahobytu a pohodli kritizovali. Ti vSak ztraceli rozhodujici vliv na
vefejné minéni i oporu v zdkonech a nafizenich predepisujicich jesté na prelomu
18. a 19. stoleti napriklad oblékani pfiméfené stavu. Zejména Saty urcéené pro
vefejné prileZitosti, jako byla korunovace nebo jina spolecenska udalost, urc¢oval
jesté tehdy nejen zvyk, ale i psand pravidla. Ta stanovovala kvalitu materialu,
barvu a stfih odévu i podobu a velikost ozdob v zavislosti na stavovské pfislus-
nosti jejich nositele.* Utady a diktat tradice usmértiovaly ovsem i dalsi potieby
a tim i Zivotni styl Siroké vefejnosti. K uvolnéni pravidel dochazelo, jak bylo fe-
¢eno, zvolna krok za krokem, prikopnici novot v oblasti Zivotniho stylu se se-
tkavali jesté i po poloviné 19. stoleti zejména na venkové ¢asto s nepochopenim
a odporem. Podobny vyvoj Ize v nékterych oblastech zapadni Evropy sledovat
o nékolik desetileti dfive nez v ¢eskych zemich, i tam ovSem panovaly rtizné po-
méry ve méstech a na venkové i v jednotlivych regionech.

Mocenské, politické i hospodarské otfesy a ztraty, které utrpéla habsburska
monarchie v 60. letech, donutily statni moc postupné ustoupit od zastaralych
direktivnich pfikazt a spravu zemé i podnikéani liberalizovat. Nechténym nebo
alespont nezamyslenym dtisledkem tohoto kroku bylo i postupné uvolnéni ve-
fejného zivota a urychleni zmén v oblasti zivotniho stylu. Kazdy politicky ottes
a ekonomicka krize ovSem nemusel byt vychodiskem zasadni pfestavby v této
oblasti. V prabéhu 60. let zesilily i dalsi vlivy podporujici pfevrat v Zivotnich po-
tfebach a hodnotach. Kuptikladu zasluhou skolskych reforem na zemské i statni
arovni, zacala byt mlada generace ve skolach vychovavana v oblasti bydleni, ob-
lékani, hygieny, stravovani, ale i chovani véetné respektovani autorit v jednotném
duchu. Cilem bylo integrovat prostfednictvim skoly spolecnost a zjednodusit tim
statni spravu. Tento zdmér se sice podaftilo prosadit jen ¢aste¢né, zejména proto
ze jeho realizace narazila na narodné emancipacni procesy, které spole¢nost pre-
vazné rozdélovaly. Pfesto se tspésné zakim a studentiim vstépovaly spolecné,

* Podrobnéji k cisafskym patenttim regulujicim do prvni poloviny 19. stoleti spotfebu v zavislosti

na stavovské ptislugnosti srovnej NOVOTNY, Antonin. Jak Zivot Prahou el (1576 - 1830). Praha,
Nakl. Vladimir Zikes, 1946, s. 40 - 43.
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podle dobovych kritérii zdravé a moderni Zivotni potieby, a vychovavali se s in-
tegrujici vidinou aspésného osobniho uplatnéni a spole¢enského vzestupu.’

K dalsim prfedpokladiim promén v kazdodennim Zzivoté Sirokych lidovych
vrstev patfily technické objevy a vyndlezy. V 60. letech se lidé v nebyvalé mite
setkavali s technickymi novotami ve sféfe komunikaci a dopravy, polygrafie, re-
produkce obrazu i tisténého slova, osvétleni apod. Vzdélenosti se zkracovaly,
informace se $ifily do té doby nevidanou rychlosti, prace v doméacnostech, v tfa-
dech, dilnach i tovarnach prestavala byt zasluhou plynového nebo elektrického
osvétleni omezena dennim svétem.®

Objevy a vyndlezy ovlivnily pracovni ¢innost, rodinné vztahy i podobu tzv.
volného ¢asu. Proména se netykala jen ¢asu a mista uré¢eného k pracovni ¢innos-
ti, ale vyrazné poznamenala i vlastni vykon a jeho organizaci. Promitla se vedle
pracovnich postuptt a podminek do usporaddni domécnosti, skolnitho rozvrhu
i do volného ¢asu vénovaného rozptyleni a zabavé. Vedle vlivi, které zmeény
zivotniho stylu od 60. let 19. stoleti urychlovaly a které v dlouhodobém vyhle-
du prevladly, ptisobily i tendence opa¢né. S odvolanim na zkuSenosti predkd,
které je tfeba ctit a zachovat, se novoty obc¢as odmitaly jako skodlivé, nemravné,
nekiestanské nebo jako zhoubny cizacky import. Prosadit nové Zivotni potieby
bylo ve druhé poloviné 19. stoleti nékde i pozdéji stdle jesté pomérné obtizné
a pfinaselo novatortim rtizna rizika. Na venkové prezivala nedéivéra a odmitani
zmén ve sféfe Zivotnich zvyklosti a béznych potieb vétsinou jesté mnohem déle
nez v metropolich.” Rozdilnou situaci v jejich prosazovani vsak lze nalézt i mezi
venkovskymi obcemi. Nékteré vytvarely bezprostfedni zdzemi mést, jejich oby-
vatelé byli v ¢astém styku s Zivotnimi podminkami v metropolich, leZely blizko
Zelezni¢nich komunikaci, tam se nové potfeby uplatnily rychleji nez v zapadlych
a izolovanych mistech. Existovala fada vlivi plisobicich ve prospéch inovaci, ale
i proti nim. To se ostatné netykalo jen venkova. Ve vétsich sidlistich se rtizna dy-
namika pfi pfebirani nebo odmitani modernizace zivotniho stylu mohla projevit
v jednotlivych étvrtich a dokonce i domech.

Vyznamny néstroj, ktery se od 60. let stale naléhavéji uplatiioval v prosazova-
ni novych cilti a Zivotnich potieb, pfedstavovala uz zminéna reklama. V ¢eskych
zemich, jako v celé zapadni ¢asti habsburské monarchie, se obchodni propaga-
ce dockala své legalizace ne ndhodou v roce 1860. V pfedchozim roce byl pfijat
a od kvétna uvedeného roku vstoupil v platnost liberalisticky Zivnostensky fad,

> Spole¢né zasady zprostiedkované zakiéim skolou v oblasti chovani, Zivotnich potfeb a cilf stano-
vovala ve své tieti ¢asti uz tzv. Kniha methodni (FELBIGER, Igndc. Kniha methodni pro ucitele
¢eskych skol w ¢js. kral. zemich. Praha: Nakl. ¢js. a kral. prawidelnj sskolské knéhotiskarny,
1777, s. 143 - 215). Podrobnéji a soustavnéji se prosazovani nového Zivotniho stylu, zejména
v oblasti hygieny a zdravovédy, chovani apod. vénovaly dal$i ucebnice a pedagogické spisy.
(Srovnej napt. opakované vydavanou ¢itanku: Kniha ku ¢tenj pro druhau tfidu méstskych a ven-
kovskych kol v ¢js. a kral Rakauskych zemich. Praha: Normalni knihosklad, 1835, s. 7- 10.)
¢ Srovnej VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ¢eské reklamy. Praha: Karolinum, 1999, s. 139 - 169.
Na rozdily v zivotnim stylu venkovant a méstskych obyvatel vzpominali jesté ve 20. stoleti pa-
métnici a toto téma zpracovali i mnozi spisovatelé. Poukazovali zpravidla na socialné profesni
vlivy, které se odrazZely v pottebach a moznostech jednotliveti i vétSich skupin. Podrobné se
uvedenou problematikou zabyval naptiklad literat Ladislav Quis. (QUIS, Ladislav. Kniha vzpo-
minek. Praha 1902, s. 296 nn.)
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ktery definitivné ukoncil éru cechovnich privilegii a zrusit tim i pravni prekazky,
které do té doby stédly reklamé v cesté.® Skute¢nost, ze néjaka ¢innost nebyla tim-
to zdkonem vyslovné zakdzana, ovSem naznamenala, Ze se okamzité prosadila.
V provinénim prosttedi ¢eskych mést véetné Prahy platila reklama jesté dlouho
za neopravnénou propagaci nebezpecnych, ¢eskému duchu skodlivych novinek.
S touto charakteristikou se 1ze setkat i v Riegroveé slovniku nau¢ném, ktery pied-
stavoval jesté v 70. letech v ocich ¢eské vefejnost nezpochybnitelnou védeckou
autoritu. V dobé pripravy a vydavani tohoto dila v8ak uZ bylo ¢asti vefejnosti,
zejména ovsem podnikateliim zfejmé, Ze nova doba spojena na zivot a na smrt
s konzumem se bez obchodni propagace neobejde. Tehdy (v roce 1863) se jeden
z budoucich pfednich prazskych obchodnikt a vlastenct, Jan Neff, vratil z van-
dru a zakladal v Praze blizko Prasné brany se spole¢nikem sviij podnik, obchod
zbozim galanternim. Dnes bychom ho asi oznacili jako potfeby pro doméacnost.
V domaécnosti se mohly uplatnit rizné predevsim technické novinky, které Neffa
mimoradné ldkaly, a tento zdjem ho sbliZil se zndmym osvétovym pracovnikem
a prazskym komunalnim politikem Vojtou Néaprstkem. V pripadé Jana Neffa se-
hravala mimofadnou dlohu v propagaci jeho podniku od poc¢éatku reklama, nej-
prve na Sici stroje, pozdéji i na rizné kavovary, lihové vaftice, tlakové hrnce apod.
Resent, jak presvédéit ceského zakaznika ke koupi drahého siciho stroje nebo
jiné technické novinky, nalezl v pomérné jednoduchém triku. Vzhledem k tomu,
ze znal v 60. a 70. letech stéle jesté prezivajici odpor ¢eské vetejnosti k oznaceni
reklama, hledal zptisob, jak ji touto nalepkou neodradit. Misto opovrhovaného
slova reklama pouzival proto ctihodné slovo osvéta.” Upovidanost dobovych re-
klamnich textd mu to snadno umoznovala. Obchodni propagace musela ve své
nabidce ¢asto uvadét navod k pouZiti, zejména u nejriznéjsich vynalez. Mnoha
slovy vysvétlovala pfednosti urcité sluzby, napiiklad pojisténi proti Zivelnim po-
hromam. Osvétovy charakter ¢eské reklamy prevladal zhruba do 90. let. Pozdéji
ve 20. stoleti se ozivil ¢aste¢né za prvni svétové valky a v 50. letech.

Od konce 80. let 19. stoleti se v8ak ¢eska reklama prestala vétsinou maskovat
jako osvéta. Vypovida o tom mimo jiné dalsi z ptivodnich ¢eskych univerzélnich
encyklopedii OttGv slovnik nau¢ny. Za zhruba dvé dekady se ze slovnikové cha-
rakteristiky, ktera o obchodni propagaci mluvi jako o opovrhované nezaslouzené
chvéle, stala zasluzna ¢innost ve sluzbach néroda a pokroku. Velky zlom v pfi-
stupu ceské verejnosti k reklamé a spolu s tim i k pfedmétiim, které souvisely
s modernizaci zivotniho stylu, nastal mimo jiné vlivem velkych vystavnich akci:
Zemské jubilejni a Ceskoslovanské narodopisné vystavy. Uvedené dvé a po nich
i dalsi celondrodni nebo regiondlni vystavy presvédcily velkou ¢ast ceské vetej-
nosti (navstévnost dosdhla v obou pfipadech dvou a ptil milionti osob), Ze novy
zivotni styl a zazemi, které pro né¢j vytvari celkova modernizace vSech oblasti
zivota spolec¢nosti, nejsou zhoubné ani protindrodni.”

¥ Podrobnéji k pravnim podminkdm reklamni ¢innosti v ¢eskych zemich pred prvni svétovou
valkou srovnej VOSAHLIKOVA, ref. 6, s. 29 - 35.

9 Tamtéz, s. 17 - 18.

1" Vyznam velkych vystav pro rozvoj reklamy zdiraziioval mezi prvnimi Albin Braf. (Srovnej
BRAF, ref. 1, 5. 126 - 135.
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Reklama vsak pres nesporné tuspéchy v propagaci nejriiznéjSich Zivotnich
potfeb, nepfesvédcila o svych doporucenich kazdého. Vedle zarytych odptirct
vSech zmén se k jejim kritikim pfidavaly i osobnosti, které si uvédomovaly jeji
manipulativni silu a nebezpeci s tim spojené. Obchodni propagace obsah své na-
bidky nesoudila z hlediska uZzite¢nosti nebo skodlivosti. Néktera jeji doporuceni
sice bylo moZzné pfic¢ist nedokonalym dobovym znalostem spojenym s konzuma-
ci urcitych prosttedkd, zejména v oblasti zdravi. Patfila k nim naptiklad propaga-
ce alkoholickych napoji jako prevence proti riznym détskym nemocem, tézkych
aperitivovych vin k posileni paméti, vhodnych tdajné zejména pro studenty
pfed zkouskami, arsenic¢itych mineralnich vod, zdravotnich cigaret pro astmati-
ky a kojici matky. Podobnd doporuceni se vSak objevovala i v dobé, kdy skodli-
vost zminénych prostfedka nebyla Zadnym tajemstvim. Modernizace Zivotniho
stylu s sebou pfindsela zjevné i rizika omyld, které dokazala reklama zvysovat."

Statni moc se uz pred prvni svétovou valkou snaZila obchodni propagaci a je-
jim prostfednictvim i promény Zivotniho stylu ovlivnit. Pfedevs$im se pokusila za-
branit propagaci zbozi a sluzeb ohrozujicich zdravi a mravopocestnost. Vysledky
vSak byly mizivé. Pfipravovany zdkon proti nekalé soutéZi neprosel v roce 1907
panskou snémovnou a reklamu se daftilo kontrolovat jen v dil¢ich otdzkach, jako
bylo umisténi plakati a poutactt ve vefejném prostoru. Obsah reklamni basné,
kterd naptiklad k 1é¢bé nemocného zlu¢niku doporucovala misto lazetiského po-
bytu uzeniny piseckého uzenare Josefa Vaclava Jabulky, byl tfedné nepostizi-
telny. Ani pozd&ji v roce 1927 za Ceskoslovenské republiky piijaty zakon proti
nekalé soutézi nedokazal zakaznika spolehlivé chranit pfed nepravdivou obcas
i Skodlivou nabidkou. Erdru se aZ na vyjimky nedafilo ziskat z reklamy ani vy-
razny finan¢ni piijem. Za urcity tuspéch v této oblasti mohla povaZzovat statni moc
zavedeni inzertniho kolku jako podminky ke zvefejiiovani inzerce v periodikach.
Platby inkasované magistraty za poutace a plakity umisténé i na soukromych
domech prispivaly zpravidla k provozu méstskych dobroc¢innych organizaci, ale
nepfedstavovaly vyznamny pfijem do méstské pokladny.

Moderni Zivotni styl ovSem nebyl jen vysledkem klamavé reklamni nabidky.
Obchodni propagace velmi ¢asto seznamovala vefejnost se skutecné uzite¢nymi
novinkami, které pomédhaly $ifit vSeobecné znalosti o blizs§im i vzdéalenéjsim své-
té, ménila Zivotni stereotypy a utvafela prani i zivotni ocekdvéani. Reklama jako
aktivni ¢initel spolecenskych zmén méla nepochybné sviij rub a lic. To ovsem ne-
byl jen jeji problém, ve vSech svych projevech zrcadlila protiklady moderni doby.

" Varovat vefejnost pfed nevhodnou reklamou chtéli i néktef{ umélci, ktefi ke staromilcim nepa-
trili. Na strané kritik@ agresivni obchodni propagace vystoupil naptiklad malif Karel Ladislav
Klusacek, ktery se ovéem sam musel pii publikaci své kritické alegorie vyrovnat s tim, Ze jeho
kritické dilo vyvolalo ohlas az po zvefejnéni v hojné ¢teném (propagacné vlivném) casopise
Svétozor, zatim co vefejnost prili§ nezaujalo v dfive publikovaném Albu spolku Ménes Listy
z Palety. (Srovnej KLUSACEK, Karel Ladislav, Reklama a humbuk. In Svétozor, ro&. XXIX, 1895,
s. 46.)
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